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/ EDITORIAL /

La Thailande,

un enjeu stratégique

La Thailande occupe une position géo-
politique clé en Asie du Sud-Est car elle se
situe au cceur des routes du commerce
régional. Le pays partage ses frontiéres
avec la Birmanie, la Malaisie, le Cambodge
et le Laos. Il présente de nombreux atouts
convoités par ses voisins. En effet, il est bien
doté en ressources énergétiques et natu-
relles. Sur le plan énergétique, la Thailande
détient quelques réserves de pétrole et de
gaz offshore vers la mer d'/Andaman et le
Golfe de Thailande. Quant a la richesse
naturelle, le pays est le premier producteur
mondial de caoutchouc ce qui représente
30 % de ses exportations. Il est le second
exportateur mondial de riz et de sucre et le
premier exportateur mondial de manioc. La
Thailande a su valoriser ses terres agricoles
en se spécialisant dans quelques cultures
de rente.

Sur le plan industriel, la Thailande fait partie
des « nouveaux tigres asiatiques » qui ont
réussi a s'insérer dans le commerce en
tirant parti de la mondialisation. Elle a su
attirer les délocalisations de la chaine de
production des multinationales en leur
offrant des avantages compétitifs et un
environnement des affaires « business
friendly ». Depuis 1980, le Japon a localisé
ses usines de construction automobiles
en Thailande. Selon Le Monde, le pays est
le premier constructeur automobile des
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pays de 'ASEAN (Association des Nations
d'Asie du Sud-est) avec une production de
1,8 millions de voitures dans ses usines en
20221, Il est aussi un leader régional dans
la sous-traitance.

La Thailande est aussi connue pour le
tourisme, un secteur en plein essor. Selon
Le Monde, en 2022, le pays a accueilli plus
de 10 millions de visiteurs et 40 millions en
2019 avant la pandémie du Covid.2 Tous ces
facteurs contribuent a lavantage compétitif
de la Thailande. Le pays a noué une alliance
avec la Chine car il abrite une importante
communauté chinoise (environ 20 % de
la population en 2021) qui a participé a
lindustrialisation de la Thailande. De plus,
la Chine est un partenaire clé du pays avec
21,3 % de parts de marché.® Ce qui a créé
des liens forts avec la Chine et un sentiment
d'appartenance a une communauté parta-
geant les mémes valeurs.

Les Etats-Unis sont aussi l'allié de la Thai-
lande car ils ont assuré sa sécurité pour
contrer la menace communiste. Durant la
période de la guerre froide, le pays a abrité
une base militaire américaine a Nakhon
Ratchasima fermée en 1976 mais des exer-
cices conjoints entre les deux armeées, sont
toujours « de saison ». Avec la montée des
tensions entre la Chine et les Etats-Unis, la
Thailande est exposée a un choix straté-
gique qui la contraint a se positionner. La
Thailande fait partie du mouvement des
non-alignés - ce qui lui permet d'échapper
a ce dilemme tout en tirant parti de ces
deux partenaires. Elle cherche a maintenir
un équilibre entre les puissances présentes
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dans la région afin de préserver son propre
modéle de développement, indépendant
des pressions extérieures. Elle est a l'affGt de
sa propre voie qui lui permettrait de s'éman-
ciper des uns et des autres en nouant un
partenariat a géomeétrie variable en fonction
du contexte et de ses intéréts.
Stéphane Rosiere pensait que « le territoire
est parfois un enjeu pour lui-méme (...) Cet
enjeu est alors symbolique, mais il réside
souvent dans lintérét que représente ce
territoire soit en termes de richesses, soit en
termes de sécurité. Ainsi peut-on définir des
enjeux politiques (contrdle ou domination)
symboliques, économiques (ressources
naturelles, région industrielle et pdles écono-
mique) (....) Lorsque cet espace est considéré
comme théatre de confrontation, il reste un
enjeu, mais la rivalité, la confrontation entre
les acteurs, se développe avec des moyens
militaires et une lutte économique » 3 Tel est
le cas de la Thailande d'aujourd'hui exposée
aux tensions régionales et qui s'efforce
d'échapper a lemprise des uns et des autres
pour préserver sa souveraineté contre vents
etmarée. @

Douraya ASGARALY

Nous vous invitons a réagir a cet éditorial
en nous écrivant a l'adresse mail suivante:
contact@nations-emergentes.org
1 Bilan économique du monde — 2023
2 Bilan, ibid.
3 Source OMC

4 Stéphane Rosiere, « Géographie politique,
géopolitique et géostratégie : distinctions
opératoires » - Linformation géographique,
volume LXV n°1 - 2001
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